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Ausgangssituation Energiemarkt - Entwicklung

Weltweiter Wandel der Energiesysteme - vielfältige energiepolitische Ansätze!

Die nachstehende Grafik soll als Einschätzung der Kernelemente der Energiewende  
unterschiedlicher Nationen dienen:

 

Maßgebliche Entwicklungen führen zu Verwerfungen auf den Energiemärkten:

 
 
 

 Weltmarkt unter Druck.

 
 

 
 werken in nicht OECD Ländern

Diese Entwicklungen führen im globalen Kontext zu:

 

Dienstleistungskybernetik

Kundensegment – um die Darstellung der Bedürfnisfunktionalitäten bezogen auf den 

Beispiele:

 Industrie:  

 Schigebiete:  

 
 Gemeinden: Lieferung Funktionalität Licht auf der Straße, effizienzgarantiert

 Endkunden:  
   in nebenstehender 3D Grafik.

 Y Achse: Beschreibt die Produktqualität Basic/ Good Life/ Premium
 
 X Achse: Beschreibt den Grad der Dienstleistung

 Die Produkt und Dienstleistungsstufen sind 3 dimensional modular aufbaubar.

Treiber der Abänderungen in Europa zu einem neuen 
Energiemarktdesign (iEMD)

Wesentlicher Treiber der Abänderungen des bestehenden Marktdesigns ist die Entwick

hohen Anteil übernehmen.

In Österreich  
 
 
 

Vorgehen.

sowie ein neues Marktdesign bereits beschrieben:

Innovative Energieprodukte

 
esoterisches Ergebnis!

Die Vielzahl der Studien über die Einleitung der Energiewende 2.0 und die politischen 
Ansätze in Deutschland hierzu reflektieren meist nur eine Marktkorrektur um Kapazitäts
märkte und Einbindung der Erneuerbaren in den Wettbewerb. Kundenbedürfnisse und 
Trendentwicklungen werden hier selten bis gar nicht berücksichtigt. Gerade diese gilt es 

eindeutig, dass es mehr sein muss.

Die klassischen Energieprodukte sind und waren die Commodity Produkte. Nach Liefe

 

 

 
 
 

 
entsprechend dieser Anforderungswünsche aufzubauen, sind begleitende und führende  

gestaltung erforderlich.

Entwicklung eines Marktdesigns für innovative Energieprodukte in Österreich

Marktdesign

 

daten mit Energiedaten und Gewohnheiten für Funktionalitätsprodukte im life cycle der 

darstellen.

nen.

Denn:

neuesten Energieeffizienzklasse zu entsprechen.

Design, orientiert sich am Menschen!

Zielsetzung:

 

 

zu erwarten.

 

Kybernetik


